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-Asimagens apresentadas neste relatorio foram utilizadas exclusivamente para fins educacionais e para

.monks — float

aprimorar a compreensao do material apresentado. Essas imagens néo sao totalmente livres de direitos
e permanecem como propriedade intelectual de seus respectivos proprietarios. Reconhecemose -
respeltamos Os direitos autorais dos criadores originais € nao relvmdlcamos qualquer proprledade ou
direito sobre essasimagens.

O uso dessas imagens e estritamente para fins nao.comerciais € educacionais, em conformidade com
a doutrina de uso justo. Sevocé é o detentor dos direitos autorais de alguma imagem incluida neste -
relatorio e acredita que seu uso esta emviolacao dos seus direitos, por favor, entre em contato conosco

imediatamente para resolver a questao. |
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Nos anos 2020, os fas sdo o grande
. termometro de como a nossa
transfprmando radicalmente.
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Swifties, little monsters, fiéis, vitta lovers,
torcida tricolor, potterheads e lolzeiros:

nos ultimos anos, os fandoms transformaram
radicalmente a forma como produzimos

e consumimos entretenimento.

A cultura dos fas criou e mantém a Internet.
Antes que a maioria das pessoas usasse

a Internet para qualquer coisa, os fas

a usavam para tudo.

Nao é por acaso que suas girias se tornaram
o vocabulario das midias sociais, ou suas
piadas internas produzem os memes que
sustentam nossas colecoes de stickers.

Spin-offs, admins, haters, spoilers (e outros
termos desse universo) foram incorporados
pela cultura de massa... E suas estratégias

de engajamento passaram a fomentar a
criatividade e também inspirar aira das redes.
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Em um mundo cada vez mais conectado, a descentralizacao
do poder cultural marca uma nova era. Se antes a cultura

de massa era monolitica, com estruturas rigidas, agora ela
se transforma em um organismo fluido e dinamico, no qual

o que era nicho rapidamente ganha tracao com publico

e se transforma em mainstream.

Se antes uma subcultura existia como forma de oposicao
a cultura dominante na légica de tribos urbanas excludentes,
hoje, habitamos um tempo diferente em que uma cultura

hipernarcisistica e aldogica das “marcas pessoais”
afetaram significativamente a nossarelacao
com identidade e pertencimento.

Nesse contexto, Fandoms emergem como a proxima
fronteira para fortalecer conexdes, criando comunidades
engajadas e fiéis. Além disso, funcionam como

um termémetro definitivo para marcas, negocios

ou produtos culturais que desejam formar audiéncias
verdadeiramente envolvidas e dedicadas.
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- _como fas
Rz a . dealgum objeto de devocéo, seja um artista pop,

uma série, um time de basquete ou mesmo um

- ' : H e ' game. Vale lembrar que, segundo a Abral**, ¢
B [\ 1 o &) Era dos Fandoms - estima-se que o mercado de produtos licenciados
g .
é fundamental para compreender como | movimenta 21,5 bilhGes de reais no Brasil — no
~ajuventude serelaciona, se organiza, . | mundo, 300 bilhdes de dolares.

ehgala e, claro, consome. 'S6 que, no atual estado de devocao dos fas,-

_ : produtos licenciados sdo.apenas uma das muiltiplas

‘ : Fi _ : possibilidades de articular fandoms como um publico-
| ‘ | I EVCN LI (VEL [T e [o]eile) Na Era dos Fandoms,

toda marca precisa de uma estratégia para lidar

com essas legioes. -

: : *Fonte: Etapa quantitativa, de alcance nacional, realizada através :
. . ~ deabordagem online com 622 participantes. :
.monks ' ﬂOat ** Abral = Associacgao Brasileira de Licenciamento de Marcas e Personagens .
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» Social listening +
analise semiodtica

e Investigacao das mensagens
e afetos que estao por tras -
de posts, conteudos e

conversas produzidas online
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" eLevantz

- Metodologias Quali

i )
nto de dados
secundarios |

- Anélise de diferentes artigos,

publicacoes, campanhas
e outros objetos culturais

« Referéncias de mercado

e da cultura sobre o universo

dos fandoms

SQUADS

» Atividades e conversas em
busca de insights qualitativos

L]

* 3 comunidades online

» 5 participantes cada |

« Duracio de 4 dias

. Entreviétas em profundidade

« 6 especialistas que entendem
sobre o universo dos fas

~com fandoms -

ENTREVISTAS
COM PROFIS-
SIONAIS DO
MERCADO

» Entrevistas em profundidade

o4 profissioﬁais de marketing

" que trabalham com fas

e Apontam como marcas
podem ter uma boarelacao
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e e B - DE GENERO

Pesquisa inédita no pais para quantificar dados-c'amportamentais -
‘sobre fas e fandoms. Abordagem online ém painel especializado —
de consumidores e alcance nacional. Questionario estruturado | : _ ﬂ
de autopreenchimento, com até 30 minutos de duracao.
Amostra total

de fas

Universo de buscas nb g
target do estudo (n=1896)"

4
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3 . ' . : Homem cis 44% |
- | 0 . . p ~ Néo binério_2% | ‘
- Nordeste Nt : * ol trans1°/f> . CLASSE
i ” ;0 e T T - ~ SOCIAL

Norte / Centro Oes

A
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Mulhef Cis 53%

Target: homens e mulheres
(cis, trans, nao-binario),
comidadeentre16e45 @ -
anos, classes ABC (critério

Sudeste ; Brasil).

16a18anos 5%
19224 anos 15% . Classe A 4%
25 a 35 anos 43% i ’ Classe B 31%

36 a 45 anos 37% Classe C 65%



Olhamos para os fandoms a partir de quatro verticais principais, aquelas que mais
‘representamo impacto da paixao dos fas no inconsciente coletlvo considerando
a relevancia tanto para os brasﬂelros quanto emum cenarlo global '

AUDIOVISUAL

' Exemplos: , | Exemplos: d ' .Exemplos: _ ,' | ' Exemplos ‘
- Swifties (Taylor Swift) | | Fortnite g Futebol- . Potterheads (Harry Potter)
¥z o Army (BTS) : . GTA‘ o4 Formula 1 ' Marvel _(Clnematl_c) Universe
Beyhive (Beyoncé) - Minecraft _ Corridaderua SR - Star Wars
Fas da Boiadeira (Ana Castela) The Sims |
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INDEK

(00 ANATOMIA DOS FANDOMS (0 )z O FA E SUAS SKINS
O que sao fandoms? Fa nao é tudo igual: as diferentes
Qual é a sua historia e seus significados? atitudes e comportamentos dos fas.

(0 2) AMECANICA DOS FANDOMS (O ‘5) FANDOMNOMICS
Como é o ciclo de vida e as dinamicas As vibes e movimentos coletivos
de funcionamento de um fandom? | ha relacao de consumo dos fas com

seus objetos-idolos.

: MARCAS: ,
(0 ‘g) TENSOES DOS FANDOMS (O 5) SAIBAM SEUS PAPEIS
Pontos criticos de dor, debate Como se conectar e até mobilizar
e disputa dentro (e entre) os fandoms. fandoms? Capitulo final exclusivo de

aprendizados e implicagoes praticas.
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¢ seus significados?

0 que sao fandoms?
- Qual é sua historia
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“Fa e fal Mesmo que tenha diferentes paixées em
diferentes ‘areas’, elas sdo mostradas do jeito que
cada individuo tem para mostrar. Eu mesma sou
muito fa de volei e tambéem sou muito fa de musica,
a ponto de ter tatuagem e ja ter me hospedado no
mesmo hotel da minha banda favorita. A forca de
ser fa n4o muda muito, independente do que cada
um acompanhe.”

— MULHER, 24 ANOS (SP)

.monks — float



>AP. 01
\NATOI\/IIA
)OS
ANDOMS

.monks — float

Fise > fandoms sdo

0 apice em engajamento,

ﬁequmcm ¢ pdzxdo

Fandom e todo o universo relacionado
aos fas de determinado idolo ou objeto
cultural. Uma paixao em comum é capaz
de nutrir comunidades e.influenciar os
valores e estilos de vida de seus membros.
Para os fas, uma fanbase pode se tornar
uma familia escolhida, um mundo paralelo
com suas proprias regras e leis. cada

- fandom é, de fato, como um reino.

FANDOM = FANS + KINGDOM

Todo fandom é composto de fas,

mas nem todo fa contribui no fandom.

entusiasta

seguidor

Interessado

PAIXAO

(OU OBSESSAO)
FERVOROSA
alto engajamento
alta frequéncia
alta-afinidade

FREQUENCIA

E MUITA :
EMPOLGACAO
médio engajamento
alta frequéncia

alta afinidade

FREQUENCIA

E MUITA )
EMPOLGACAO
médio engajamento
meédia.-frequéncia
média afinidade

FREQUENCIA
E MUITA
EMPOLGACAO

baixo engajamento
baixa frequéncia
-~ meédia afinidade
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ja assistiu, gostaria de saber
mais sobre essa série, mas

) nao acompanha com afinco

UNIVERSO
ESPORTIVO

g
' sO assiste futebol quando
' & copa do mundo ou
- final dé campeonato

UNIVERSO
da MUSICA

" * até dancaquando toca
nas festas, mas nao poée
pra ouvir em casa
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el KRy .INTERESS-ADO.

"SEGUIDOR

E 'i th 1' ﬂ 1
IE...-U

A

assiste quando da.
Se perde um episodio, acaba
se atualizando pela internet

acompanha alguns jogos
no bar comamigos, mais

- +pelafestaerolé comaturma

tem algumas musicas
do artista em playlists
porque curte o som

ENTUSIASTA

. adoraacompanhar a serie
e até convence seus colegas
de trabalho a assistir

— 7

TAL AVO

TﬂuL NETA

e torcedor porque a familia toda
torce pro mesmo time e assistir
0S jogos com amigos € tradicéo

ouve o album novo
no dia do langamento
para nao ficar por fora

SEGREDOS &
CURIOSIDADES:

nao perde 1ep e passao dia
online discutindo conspiracées e
criando memes sobre a trama

ADOTE UM SOCIO
TORCEDOR!

PORQUE TODO VASCAING E GIGANTE!

g:

3 e socio-torcedor do clube pra
apoiar seu time e nao perder
nenhum jogo na cidade

B

o8 s ‘

agita a campanha
paraque o novo single
fiqgue no topo dgs paradas



EANIS MAIS s
DIFERENTES
GﬂTEGﬂIIMS«:

@ Livros _
CTEA @ sertanejo @ Atfletas / Jogadores @ Lutas
: ; 0 Atores / Afrizes ® Doramas /K Drama
Mapa visual sobre os temas mais i s Rap
considerados para adoracao.: _ : e SILMPE /cetisias Racloncls Creators / Influencers gietranic /Ryadrinhos
. S ' @ Pop ¢ @ %usque e

@ Escritores % Fl1 /comida

@ Samba /Pagode Pl
ip-Hop

,O tamanho dos pontos sao proporcionais
as mencoes, e as amebas delimitam as’
associacoes entre temas acima do esperado

@ Novelas e
Volei

¢ Funk nacional

* Forrd /Tecnobrega _ .
) @ Ginastica * Diretores de cinema

* Tenis

ot @ Natacdo

* Bossa nova * Afletismo

Base: 622
P20; De acordo com as opc¢des abaixo, de qual ou quais temas/assuntos/categorias vocé e fa /torcedor?
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vocé pode amadurecer
no fandom. A gente
passou por um conceito
de juvenilizacao da cultura.
N&o é mais vergonhoso

ser fa de Harry Potter

Para entender o presente, temos que mvestlgar | aos 40 anos.”
~osurgimento dos fandoms e a sua evolucao |
‘ na historia até os dias de hoje.

& “O fandom foi evoluindo
ESl-dmOS @Z @6”6[0 d - parauma logica em que

Mas por que 5o agom? .

— ESPECIALISTA
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ERA DAS FANGIRLS

A musica eracomo um terreno
de rebelido cultural, especialmente
para as mulheres;

* O “fa-clube” se torna um lugar
simbdlico para desafiar
convencoes sociais;

e Franquias sci-fi comecam
a se popularizar e garantir fas fiéis
que abracam o lore;

 Campeonatos de futebol
sao televisionados.

EIH\ DOS NERDS

e Animes e séries tokusatsu
sairam do Japao e ganharam
fas também no ocidente;

* Houve a popularizacao do
videogame, dos fliperamas aos
consoles como Atari e Nintendo;

* AMTV chegou ao Brasil com
o frenesi dos clipes e do culto
a juventude;

* ATV se consagrava com
seus programas de auditdrio,

sendo vitrine para diversos idolos.

O /2000

- ERRDOS FANFIQUEIROS

* A internet mudou o fandom
de forma avassaladora, fazendo
com que objetos-idolos atingissem
muito mais pessoas através
de downloads e conexdes
por foruns, sites e chats;

» Fas passam a produzir e publicar
muito mais conteudos inspirados
em suas paixoes;

* Produtos culturais de massa
destinados aos fas crescem
exponencialmente;

* Termos como shipping e spoiler
comecam a ser entendidos
e falados por todos.

L2020
ERA DOS CREATORS

 Isolamento social é potencializado
pela pandemia da COVID-19, o que
trouxe ainda mais pessoas aos
fandoms;

» Os fas mais criativos e imaginativos
passam a utilizar a Inteligéncia
Artificial
para fazer suas proprias versoes
de suas tramas favoritas;

» Grandes eventos para fas sao
consolidados, e experiéncias
Imersivas tornam-se premissa
basicaem
diversas verticais de entretenimento;

e A algoritimizacao traz um fluxo
maior de pessoas para fandoms,
sem hecessariamente reté-las.









Liras tour

- CONSAGRACADDOPOP: .

No meio dos anos 60, os Beatles anunciaram
que nao fariam mais shows ao vivo - dentre
os motivos, o fato da gritaria das fas -
Impossibilitar que eles conseguissem ouvir

. 0 que tocavam. Como fas, muitas mulheres .
reivindicaram a musica como um terreno de
rebelido cultural — e o “fa-clube” se torna um
lugar simbolico para desafiar as convencoes
de género nas familias, nos relacionamentos,
no vestuario, no comportamento e nos
espacos publicos.

“Nos anos 60 e 70, fandoms eram vistos

com muito preconceito, porque a gente

esta falando de cultura pop, que € colocada
hierarquicamente abaixo de uma cultura

mais erudita. Por isso que a grande mailoria

das pessoas tinham muita dificuldade

de falar que eram fas. Entao falavam ‘eu admiro,
eu sou um entusiasta’, ‘eu gosto muito’e tal...
mas nao falavam tanto que eram fas.”

= ESPECIALISTA

5
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LAASIOUr - thisis How Star Trek

Invented Fandom

BOOM DO SCI-FI.- el - STAR TREK

Star Trek e Star Wars foram franquias que comecaram
a mover fas em direcéo ao que conhecemos hoje por
fandom. Talvez a primeira grande campanha movida
por um fandom foi “Save Star Trek” no final dos anos

. 1960, uma resposta dos fas a ameaca de cancelamento
apos a segunda temporada - e sim, seus esforgos
renovaram o show com sucesso. sl T

:
“O fandom comecou a brilhar ali nos anos
60, quando comecam essas franquias

“como Star Trek, que foi a pioneira nesse
sentido. E depois tivemos Star Wars.”

Colecionadores exibiam seus (infinitos) amuletos. Os
mais talentosos construiam seus proprios aderecos e
fantasias. Apresentacoes de slides narradas, colagens
de som e fotos de filmes descartados eram exibidas i \ b .
em encontros de fas. Star Trek mventou a culturanerd | R r ESPECIALISTA
como a conhecemos hoje. -
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Liras tour

CBOOMDOSCIFL.

Essa eraa “arma” de muitos fas

. para divulgarem sua paixao pelo
objeto-idolo. Esse movimento de
guerrilha teve poténcia gracas as LAY

. fotocopiadoras (o famoso xerox), ]

que possibilitaram o surgimento %
de uma midia alternativa independente, "
surfando na onda de ideologias *
de contracultura e rock’n’roll.

“Nos anos 60 era muito complicado.-Um fanzine
_era feito ali no xerox, com papel,.com recorte,
com maquina de escrever. Era super trabalhoso!”

- ESPECIALISTA

|}
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o : “No Brasil dos anos 80 e 90, tinha fa que fazia
| E rd S l'our | ‘ 4 P | | encontro e producoées independentes, mas as
: o P et - | coisas eram mais dificeis e ficavam restritas

i ' aquela cidade. As pessoas néao tinham tanto
essa mobilidade que elas tém hoje, nao tinha o
A e - numero de eventos que tem hoje, reunindo f&s.
[:IINS mm m: ﬁﬂ I]IlPI]P - 8 L _Erauma coisa muito amadora no nosso pais.”
A década de 80 nos brindou com uma cultura

pop efervescente,com mega-artistas globais
como Michael Jackson e Madonna. -

- ESPECTALISTA™

. Em 1990, aMTV éhegou ao Brasil com o frenesi
audiovisual dos clipes e do culto a juventu_de. 45

[ STAND FOR EVERY-
£ SHE SAYS OF HER APPEAL T JAPAD

: " il 8
A ADCEHEA WTTH eOpE SCTHOCLGIRL FAMS B TORYO: [ THI

A televisdo, com seus programas de auditério _ P —
e transmissao de campeonatos esportivos, fol a P o BEE | Jones. Eque X Xuxa #An0530 4T3 e  Foto: Xicdo
grande vitrine para os idolos dessa geracao. - - 2
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| 2 R Y, " “Eu comecei a ser gamer com 6 anos de
E Gy idade, com o Mega Drive. Minha mée achou
: T élS tO er 0 | xSl R A - que eu era muito agitado, entdo me deu
M s | R - EAING - umvideogame. E ai eu me apaixonei e vim
' ; ' | acompanhando toda essa geracdo.”

— HOMEM, 35 ANDS (RJ)

POTENCIA NERD:

Poténcia nerd: os animes e séries
tokusatsu sairam do Japao e chegaram
no ocidente. Também foi uma era especial
para filmes de ficcao cientifica e terror.
Sem contar nos games, dos fliperamas

ao Atari, Super Nintendo e Mega Drive.

i

A interseccio entre estes universos
potencializou o desejo — e o mercado —
de produtos colecionaveis consumidos
em larga escala. E também nesse |

_ periodo que albuns de figurinhas tornam-

se um fendmeno de massa entre criancas

e adolescentes, ndao so no futebol

mas também em outros universos, como

super-herois Marvel e Transformers

ou a amada boneca Barbie.

\
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MEPRODUCHO CASETRA iy T [ REEG
DE AUDIO E VIDEO: e ik - + - T

Para atingir mais pessoas, muitos § S by ke8]
fas usaram e abusaram de mixtapes
em fitas k7 e da possibilidade de o a—
gravarem seus programas, filmes,

. partidas e séries em fita VHS. |

r"
i
|

'Nao apenas para deleite pessoal,
mas também como um servico para

~dar acessibilidade de reproducao
a outros fas. O entusiasmo por um

- “conteudo fan-made” ganhava ainda
mais protagonismo. |

"A chegada do videocassete € super importante
para os fandoms, porque as pessoas podiam - .
gravar as suas sériés, e ai elas podem voltar ou
pausar uma cena e discutir sobre iIssocomas
outras pessoas, podem chamar as pessoas em

casa para assistir. ” ~- :
omice _|__ fidat — ESPECIALISTA






Liras lour

INTERNET, A DIVISORA DE AGUAS:

A globalizacao cultural ampliou
exponencialmente a circulacao de

artistas, animes, jogos, filmes e séries

atraveés de downloads ilegais de
arquivos e torrents. |

Entao vem a possibilidade de se

conectar com pessoas que tém a

mesma paixao, em qualquer lugar

do planeta. Nativos digitais chegam

ainda mais confiantes e expressivos
- sobre seus gostos e identidades,

participando ativamente de fandoms
qgue emergiam de todos os cantos da

‘internet.
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“Com a‘lnternet, veio a democratizacao dos
meios produtivos. As pessoas comecgaram
a fazer paginas, blogs sobre aquilo que

amam. E al quando chega as redes sociais,

ISso e muito forte. Porque vocé, no Orkut,
vai entrar na comunidade do que vocé é fa;
no Facebook, vocé vai colocar a sua foto
com alguma coisa, vai criar album. Tem uma
questao identitaria muito forte que surge
com o fandom nainternet.”

— EoPECIALISTA



12 Marvel Movies in 31 Hours. It
Didn't Feel Like Infinity.

In advance of “Avengers: Infinity War," superfans come together

for an epic shared experience in a Times Square multiplex.

Liras tour

FANDOM PRA VALER: '

Fandom pra valer: em meados |
de 2010, os fandoms foram crescendo,
ficando massivos e mais performaticos.
Fossem relacionados ao Universo
Cinematografico Marvel ou a grupos
como One Direction, esses fandoms
* ajudaram a evoluir a percepcao cultural N

~dos fas, que saem da posicido
de nicho em direcao a umaimagem

. mais mainstream. E nesse cenario que
produtos culturais de massa destinados

- aos fas crescem exponencialmente.

i

"Eu comecel em meados de 2015 a
fazer cosplay. Naquela epoca, era bem
diferente do que e hoje. Antes era tao

dificil do povo usar peruca, por exemplo.
A coisa era mais bagaceira, menos ‘
ultraprofissional. Era até mais divertido.”

— WULHER, 24-ANDS (SP)
.monks — float



Liras tour

TRABALHO DOS FiS EM DESTAQUE:

“Cinquenta Tons de Cinza” mostrou
pro mundo o potencial da fanfic (pra
quem nao sabe, a franquia derivou de
Crepusculo). '

E um tempo em que otrabalhode =
muitos fas em suas fanpages passa a ser
reconhecido e valorizado oficialmente
por seus idolos. O conteudo e as
conversas de fas no digital passam a
influenciar tanto a cultura que termos
como shipping e spoiler comecam a ser
entendidos e falados por todos.

“Tinha uma menina que aos 13 anos era
fa da Miley Cyrus. Entao ela comecou
fazendo um fansite, e o site era tao bem
feito que chamou a atencéo da producéo
da Miley, que contratou ela para trabalhar

~no site oficial. Depois, ela virou a social
media da Miley Cyrus e hoje ela tem uma
empresa que so faz isso, que trabalha
para celebridades.”

— ESPECTALISTA

.monks — float






| - “Doramas costumam ter 16 episodios, 20 no
Erds . l'our P - | G e maximo. N&do é como uma novela da Globo que
e e - f vocé precisa acompanhar todo dia por meses
a fio. A pandemia e a ascensédo dos streamings

EXPANSAO DE PUBLI[:I] [ | | | ajudou aimpulsionar isso, e ainda alcangou um

9052 fd de k-pop yirajiy publico muito mais velho.”

EXPERTENCIAS DE CONSUMODE - . tematica do
CONTEUDO: |

O isolamento social provocado pelas
plataformas digitais é potencializado
pela pandemia de COVID-19. essa

a com _
festa de aniversirio |

ru i
L Erupo BTs: €U gosto e Pronto’

—ESPECIALISTA

condicao cronicamente online trouxe " aa
ainda mais pessoas aos fandoms. Estar | |
em casa fez com que muita gente se / '.o )
apaixonasse por séries nos streamings -

People turn to fandom to
cope with COVID-19

Throughout social distancing, many people are
experienced the benefits of fandom.

Ou passasse a jogar mais videogame.
Isso aconteceu inclusive com pessoas
de diferentes idades, considerando o

fator de inclusao digital e aumento do
' consumo de contetido e experiéncias
audiovisuais comoumtodo.

.monks — float
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CONSOLIDACAD DAS MEGI\-
EI]NFEI!ENBIAS Bt

A popularidade de grandes eventos
para fas amplia-se para a massa e esse
formato de experiéncias imersivas
torna-se premissa basica em diversas
. verticais de entretenimento. Em 2024,

o Fanatics Fest NYC 2024 reuniu mais

- de 70 mil fas de esportes. Sem falar
ho recorde de 285 mil pessoas na

Comic-Con de Séao Paulo em 2023.

.monks — float

VOGUE

The Best Street Style at RuPaul’s
Los Angeles DragCon

‘So ﬂlm:h Joy’: How
BravoCon Became the
f\e“ Comic-Con

g ..

3@‘1

ﬂ
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Loras lour.

ENTRETENIMENTO CRONICD:

Os fas de hoje tém uma “fome insaciavel”
pelo consumo constante de conteudos
derivados do seu objeto-idolo.

Ha sempre algo para ser opinado

e discutido. Ha sempre um meme novo,

um shipping, uma polémica. Considerando

* que os fas se entediam rapidamente, il o8

“ha um fluxo infinito de cortes, edits
reacts e outros tipos de respostas.

Nesse contexto, o entretenimento

fanmade passa a impactar a distribuicio
e o consumo de conteudo de forma geral.

.monks — float

al media’s

: oci
jtors are s filmmakers

1 | : ' '.:'.'::'- "‘ ? t :>'_~_:::;.:,l _ # Respuesta de
TﬂYIﬂr SWI'F" HﬂS TﬂkEﬂ It Tﬂﬂ | ] e '-‘ ,,:\* * "-:-,'-".:{ | Bruno &
Far With An Easter Egg - o G A T Vix. '

Trés licoes de marketing da CazeTV nas
Olimpiadas para aplicar em sua empresa

Mo balanco da audiéncia, a Cazé TV alcangou 42 milhdes de espectadores e realizou a

maior live da histaria dos esportes olimpicos
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IA— 0 CEU (E O INFERNO) S0 0 LIMITE:
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sleeve

=
TRUMP SHARES Al-GENERATED IMAGES OF

TAYLOR AND SWIFTIES ENDORSING HiM |

A 1A chegou para amplificar as
possibilidades do fandom, tanto na
producao feita pelos proprios fas |
(como uma musica sobre seu heroi
favorito de um game feita em segundos
via prompt), como narelacdo com

" seu objeto-idolo,com chatsem IA T A8t
“mimetizando famosos e personagens.
Porem nem tudo sao flores, como i -
deepfakes desautorizados e trabalhos . Fandom against o
inauténticos de fanarts feito por maquinas. it 5 |
' _ ™% 403 Article wip 12 o tojoin stream League of Legends Al music MEAHWHlLlE'TA\fLﬂH IN 2020:
. : in vaylor 1"‘}-‘_‘ - - < soremacy ond acim your e
) Apos ser vitima de pornografia gerada
por inteligéncia artificial, Taylor Swift e
pode entrar com acdo judicial
.monks — float | | _ - |
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06, w, 990./1990 § Ill 10 BRN 2020
ERA DAS FANGIRLS EIH\ DOS NERDS Elm D0S FANFII]IIEIRIIS ERA DOS CREATORS
Beatles Madonna One Direction K-Pop
DESTAQUES Star Wars Animes e games Mma E Ufc ~ F1
- | Pelé Ayrton Senna Harry Potter E-Sports
FAT“R'[:H‘“’E Franquias Tv / Mtv i Internet Pandemia
MIHIA Fotocopiadora ~ Fita VHS e cassete Foruns e redes sociais Inteligéncia artificial
EprESSﬁES | Fanzines Mixtapes Fanpages Reacts
ESTEREUTIP[I Histeria ' Obsessio Mainstream Pioneirismo
v - DOUEOS Serem amados Se expressarem Se conectarem " Serem reconhecidos
Fﬂs I]I.IEREM ' ' e servidos
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DE COMPOR-
TAMENTO

ANTISSOCIAL
PARA TRACO
IDENTITARIO

A paixao por um objeto-idolo
deixou de ser um interesse
particular praticado muitas vezes
na intimidade ou até de forma

escondida/anonima. De consumo

privado, fandoms tornaram-se
atividades mais compartilhadas.

VETOR DE

- TRANSFOR-

MACOES
ECONOMICAS
E POLITICAS

O amor por um objeto-idolo
passou a ser percebido como
incentivo econémico e até fonte
de orgulho civico. Fandoms

hoje sao respeitados por serem
capazes de mudar resultados de
eleicoes e até engordar o PIB.

. ‘rl '
l n ""
v

4 grandes o longo do tenipo

FAS COMO
SUPER-ESTRELAS

Com as mudancas significativas
na forma que o entretenimento
é produzido, distribuido e
consumido, a paixao dos fas
passou a ser cultivada na

esfera publica. Para além do
pertencimento, tornou-se fonte
de orgulho e até fonte de renda.

A CONSOLI-
DACAO DOS
MEGANICHOS

Em um contexto pos
cauda-longa, ndo importa
quao particular seja seu
interesse, sempre vai haver
conteudo, creators e uma
comunidade de outros
fanaticos como voceé.

No mundo cronicamente
online, isso pode se traduzir
inclusive em comunidades
surpreendentemente imensas.




SAP-Of’ s sk e A8
\NATOMIA 0117 e
WATOMIA — Significados
anoovs - do fandom -

As principais caracteristicas presentes
nos fandoms e que orientam a relacao
entre os fas e seus objetos-idolo.

- Comunidade

 Consumo

s o Contelldo

.monks | float



AP. O1

\NATOMIA ;
0S Fandome

ANDOMS dentidade

Desde a infancia, os fas vao encontrar nos
universos ficcionais, nos artistas famosos
ou no esporte, a EXPANSAO DE SEUS
UNIVERSOS DE IDEAIS paraalém da
familia e da escola.

A identificacao com essas figuras ou
objetos culturais vai fazendo cada vez mais
parte da vida do fa; e nessa direcao, os atos
de devocao sao percebidos como atos de
AUTOAFIRMACAO ENQUANTO SUJEITO.

.monks — float

: @ O abelha rainha
& * .

 “Me representa!”
 Autoconhecimento
e Contraponto as modinhas

Me tornei gquem eu mais zuava, doramete

“O que vem primeiro? Eu sou
assim porque eu gosto disso ou eu
gosto disso porque eu sou assim?
Na verdade, é uma coisa que esta
amalgamada. Vocé nao tem como
dizer o que vem primeiro.”

— ESPECIALISTA

“Vim morar no interior de Sao

Paulo. Eu, cheio de Madonna,

vim parar na terra do Luan Santana,

do Michel Telo. Eu acho que

o fandom foi uma questéo de 1 :

resisténcia e resiliéncia. Se eu | @obscenitie:

via uma revista na banca de jornal D E HR R HS CHE:“

[sobre meu idolo], eu comprava. como amo uma skin bem gay toda rosa bonitinha
~ . que graca comprar croma quartzZo rosa e viver

Se eu nao conseguia comprar uma vida de paz no league of legends

um lancamento, pedia pra um

parente. Eu tentava transformar -

o0 meu entorno.” , e .
— HOMEM, 26 ANDS (SP) é a ecobag da mubi, € o cinema sul-coreano, € 0

letterboxd, & o paul mescal, é a sofia coppolla, é
O paris texas, e o jacob elordi, e o filtro sepia, e a
sidney sweeney, € o kleber mendonca filho, € a
camisa de botao, é a sandalia de couro, € o bruno
andrade, e o cine belas artes
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& ¢ s Marvel: Mesmo

 Devocéo always-on R % i
« Loucuras do hiper-foco e — T J;- cansados, 81% dos fas

 Se acham donos do objeto-idolo

Fandome

Daixao

. assistiriam qualquer
¥ lancamento do estudio

Fas vivemum HIPERFOCO que daaeles
uma razao de viver.

A conexao com esses objetos é tao intensa
que estao dispostos a ATITUDES
EXTREMAS, como fazer sacrificios ou
mesmo odiar quem tiver a audacia de
provoca-los.

Viver os exageros da paixao é o que faz
muitos fas serem vistos de forma negativa

“Ja fiz bate-volta daqui (SP) pro
Amazonas pra ver um show da Joelma.
Eu sai de manha de SP num buséao
para o aeroporto Viracopos em
Campinas. Peguei um aviao, fui para
Manaus, desembarquei, chamei um
Uber e fui para o sambodromo esperar
o show. Quando acabou, eu ja voltei
para o aeroporto, embarquei num

voo de volta pra Viracopos, peguei

o Onibus para Congonhas... Minha

H

nossa, é cansativa essa vida de fa, viu.’
— HOMEM, 28 ANOS (PA)

e estereotipada pela sociedade. Mas, para
eles, é uma grande fonte de ORGULHO.

“Tem o chamado fan service, que é
entregar exatamente o que o fa quer.
Eles se sentem donos daquilo que
amam. Por um lado, da uma sensacéao
de poder, de um certo dominio.

Por outro, o fa também pode vir a
ingestar determinadas producées
que seriam diferentes se nao tivessem
sido, de certa forma, alteradas

a pedido dos fas.”

— ESPECIALISTA

.monks — float
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 Diferenciacao na semelhanca

Fandom e | « Um mundo a parte
_ 'd d * Cross-fandoms que fortalece
COleﬂl d g e Efervescéncia coletiva Swifties J

Para muitos jovens, o fandom é uma via “[Estar em grupo] faz vocé se sentir
para o INICIO DE UMA VIDA ADULTA mais empoderado porque tu nao
em sociedade. O fa se insere em grupos sofre sozinho. Tu ngo torce sozinho.
com regras e simbolos especificos; um Eu té com pessoas que estao ali
mundo que ESCOLHERAM E DO QUAL compartilhando da mesma dor,
DESEJAM FAZER PARTE. da mesma emocao, vivendo aquilo
' que tu gosta, né?”
Mesmo entre adultos, o fandom leva as — MULHER, 38 ANOS (RS)
pessoas a viverem vidas diferentes do seu
cotidiano. Parte dessa magiaestano . “E muito sobre o pertencimento,
senso de pertencimenmto, na oportunidade sobre se ver representado e inserido Taylor é vista como um "amuleto da sorte” pelos
de se sentirem menos sds e/ou menos num contexto onde outras pessoas torcedores, porque o Corinthians vence jogos
estranhos. Para muitos, fandoms sdo uma te entendem e dividem essa mesma RSO T i CotoNd © JIgdo.
CELEBRACAO DE UNIAO. sensacao de apreco e carinho pela
' artista. Tenho varios amigos pessoais

que conheci por conta da Gaga.

Inclusive, estivemos juntos no Rock In

Rio, no dia que ela iria se apresentar,

mas que precisou cancelar por

questoes de saude. Mesmo com o

Neymar BAEIEIFEES }

NulLovers J

Langers ] . PAN @ [ Seguir |

Cellbit

'Blank Space”, de Taylor Swift, tocando no
astadio antes de comecgar o jogo do Corinthians.

cancelamento do show, decidimos

ir ao RiR para celebrar a nossa uniao,
honrar um momento que esperamos
por tanto tempo!”

— HOMEM, 26 ANOS (SP)
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Fandome

CONSUNO

Para os fas, poucas coisas trazem tanto
prazer quanto vivenciar experiéncias
unicas e possuir raridades e itens
exclusivos. Afinal, RITUAIS E AMULETOS
sao parte indissociavel de qualquer
dinamica de adoracao.

A OSTENTACAO de objetos e vivéncias
especiais é altamente valorizada pelos
entrevistados, fazendo do consumo
uma conexao indiscutivel com seus
objetos-idolo.

» Colecionismo conspicuo
e De fas prafas
 Consumo criterioso

“Eu sempre fui muito fa, mas
depois que passei a trabalhar,
sinto que virei fa de verdade,
porque eu tive dinheiro para
ir no show, para fazer minha
tatuagem, para comprar o CD,
para comprar coisas caras,
pra viajar para ver o show.”

— HOMEM, 28 ANOS (PA)

“Disney e Warner ja sacaram
que podem lancar linhas de
roupa premium, como um suéter
da Grifindria ou uma varinha
cara que uma pessoa jovem

nao conseguiria comprar.”

— ESPECIALISTA

Gastando todo meu dinheiro na CCXP

2023

Merd Show - 49 mil visualizagoes - ha b meses
'Motomami': quem é Rosalia,
cantora que estampa camisa
do Barcelona no classico com u

Real Madrid

Barcelona vende camisa
especial com estampa de
Rosalia por até R$ 11 mil

Taylor Swift's Dedicated l'-; -
Fans Have Accused Her Of " n
Being “Shameless” For
Trying To "Exploit” Them
With "Money Grabbing™
Tac:tics

Even some of Tayio i

singers andless limited adition vinyls

| A
-ot.}
st devated tans have admitted & murﬂ‘

to canceling their orders after becoming fed up with the &

I 1
e anel cecilia - 10 mil vi

-.

| WELGIC BY VIGE

Why K-Pop Fans Are Buying,
Trading, and Selling Photos of
Their Idols

?_1 Seguir

lego de friends fica casa vez mais caro ta quase
' 3.000 que odio

N [

I. fy, . HE
B, | i?pl 'I; )

A MYKP mﬁ%

= I.IGHTSTIGI(W

ﬂl]l.lEI}TIUH“

,ky 17 @)

!
"

my Kpop I|ghtstu:k cullectmn +

halE I'III' na
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contendo

Na era cronicamente online de
algoritmos e midias sociais, hao
basta amar, é preciso ENGAJAR.

Fanfiction, fanart, fanvids, fansubs,
fancams, fanzines, cosplay, edits, reacts,
POVs e outras interacdes tém o objetivo
de expandir o universo ficcional.

Além disso, sao formas de fazer com
que o objetoidolo seja mais valorizado
no mercado, garantindo assim
VISIBILIDADE E CONTINUIDADE —
novas temporadas / albuns / patrocinios
/ expansoes e, claro, mais conteudo.

Se o valor do individuo no
contemporaneo é mensurado de acordo
com sua capacidade de mobilizacao
online, o conteudo é uma forma de ter
mais PROJECAO e vantagens dentro
dos fandoms.

e Content workers
e Poténcia criativa
e Fandoms mais diversos

‘Ja participei de alguns programas
esportivos para comentar pré

e pos jogo do Inter, ja escrevi
semanalmente em um blog, ja me
chamaram até para ser conselheira
do clube. Muitas gente fica surpresa
ao ver uma mulher comentar
futebol com tanta propriedade.

Os torcedores gostam de se
identificar com pessoas que
também amam seu clube.”

— MULHER, 38 ANOS (RS)

“Tive uma fase de grande hiperfoco
em MMA em que era super
participativo em grupos do Orkut,
traduzia entrevistas, e acabava
dedicando tempo demais ao

invés de estar estudando.”

— HOMEM, 37 ANOS (BA)

novelinhasturcas € L0000 Message

6,973 posts 107K followers 1,812 following

Priscila Pereira
(8 novelinhasturcas

| i | |
+ & Dicas de séries
. i Informacbes de como e onde assistir
- ) Acompanhem os stories
- Bl Fas usam @evet.br
priscila@novelinhasturcas.com
2 linktr.ee/NovelinhasTurcas

Os melhores fansubs para assistir doramas online

1] 1 - ' 4! - | . = I3 1 r r
a vida dos dorameiros. & gente tambem! Confira esse artigo e aproveite as dicas

r

=

Eu'quando ejtrabalho da
\escola precisalde edicag
(tive fa clubelpor.4. anos)
Quando vocés decidem 4a -

Trocar aliancas 'S ,

-

No melhor lugar do
mundo 00:00/00:16 (g
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“ME REPRESENTAI"
< AUTOCONRECIMENTO
“CONTRAPONTO AS MODINHAS

DEVOCAD ALWAYS-ON
LOUCURAS DO HIPERFOCD
o ACHAM DONDS DO OBJETO-IDOLD

JTFERENCTACAD NA SEMELHANCA
JM-MUNDO A PARTE

CROSS-FANDOMS QUE SE FORTALECEM
EFERVESCENCIA COLETIVA

ULENEIUNISMU CONSPICUD
JE FAS PRA FAS
LONSUMO CRITERTOSO

'- EUN]ENT WORKERS
- POTENCIA CRIATIVA

FANDOMS MALS DIVERSOS
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Fandom e fa-clube sao coisas diferentes. d trevistados di
fandom é tudo que se constroi na periferia Os entrevistados dizeém que

de um universo narrativoex:=le R =1gle [e]y)) _ L AT 1) DR G el

P AT 2N termo que se convivio pessoal a se tornarem

popularizou no universo gamer e refere- fas dods =l idolos ou coisas
se ao contexto narrativo do ambiente que aamiram.

do jogo. esse conceito se expandiu nos
ultimos anos, adentrando inclusive o
- universo da musica pop. Os fas de Taylor

“Eu gosto de tratar o fandom como reino

Swift, por exemplo, sabem a quantidade de | mesmo, inclusive o termo é a aglutinacao
significados e easter eggs que existem nas _ das palavras em inglés fa + reinado.
i letras da cantora. i s E como um feudo medieval, cercado por
o s | _ um um muréo que guarda o universo
O lore de um fandom engloba os rituais, i narrativo em seu interior.. Por exemplo, o
mitos, piadas internas e conhecimentos que | [fandom de] Harry Potter: é uma cidadela
compoem seu enredo, EEEN e e o1l X [ ' com um muro e, em volta, se constroi
forma oficial, seja uma mitologia construida ‘ muita coisa. Algumas pessoas invadem
pelos fas a partir dos seus desejos, com y a cidadela por debaixo do fosso, outras
implicacoes de novos significados. entram por cima, algumas recebem o
. : _ convite para entrar pela porta principal,
\ : . ' mas construiu-se uma cidade, construiu-
' ' se um reino maior em volta disso.”
— ESPECIALISTA
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‘ Como ¢ o ciclo de vida e as
‘ dindamicas de funcionamento
N ’ de um fandom?
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Quem participa? - ° t

Yl ﬂﬂdﬂﬂ? | | | |
71(1 prd l'l (] Quejogosdepodereinfluéncia | .

determinam o comportamento

em 8 ﬁ d S 50 S dos seus integrantes?

Quais sao as dinamicas
e ideologias em curso no
funcionamento do fandom?

Onde e como o fandom acontece?

.monks — float



JAP. 02

\ MECANICA
)OS
-ANDOMS

.monks — float

Ciclo de vida
de um fandone

Todo time, filme, banda, série... pode ter
seu proprio fandom; o que varia é seu
tamanho e sua forca. S6 que nenhum
fandom se sustenta pra sempre com

a mesma poténcia e influéncia.

As razdes paraisso variam... e o ciclo de
vida de um fandom pode passar por até
07 estagios-chave de ascensao e queda.

hype

fandom é popular na
cultura a ponto de aticar
ointeresse e curiosidade

/ de nao-fas

reconhecimento

fandom fica grande e organizado.
a presenca e dedicacao dos fas
é inegavel

/
oficialidade

o fandom caminha parao
mainstream, com o objeto-idolo
tendo maior evidéncia

S

organizagao

fas passam a se comunicar de

forma mais recorrente e criam . I
um nucleo dedicado ao fandom reVIVa

]
@ — intencio
pequeno e disperso,

o fandom em comentarios
e tags pelas redes sociais

FORCA

CRESCIMENTO

o fandom pode
reascender quando o
objeto-idolo reaparece
e caide novo no
interesse das pessoas

declinio

por um ou diversos
fatores, o fandom
comeca a esfriar

e estagnar, podendo
cair no esquecimento
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de um F ND“M Did Charli XCX go mainstream, or o/ = & id L LGN
/ - e s . » - i ¥
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Why d | te Charli’ thb ? AN R o GR//NRE
y do people associate Charli's music with being gay BN "ﬁ“ o= i 3 X X @i
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Etsy sellers capitalize on ‘Brat summer’: B 3
One just braught in over $2 400 in a month S
4 . - ..-"'I Fublished Tue, Jul 30 2024-4:01 FM EDI Vpdated Wed, Jul 371 2024-717:02 aM ELT E\ ';‘-:'lx )
ORGANIZAGAO . o A
M EXx.: Charli XCX passou sua carreira oscilando . %

entre o mainstream e a contracultura até o estouro
: . , do album de 2024, brat. A era brat colocou a artista 1 o
Fase5: HYPE - : no topo dos charts e potencializou seu capital 70 )

O apice de um fandom & quando o objeto-idolo : cultural, tornando-se uma VIBE do ano. Talvez o

torna-se suficientemente popular na cultura atual pIC(: pRlE L e qualzdo Clhal_'l'l' e =
a ponto dos nao-fas passarem a ter nocdes basicas gei a(;otu S:ue_a \:!ce-p_r esu?lentde aapaes o 7 3
para entrar no hype, seja cantando musicas hit ou sabendo i bbbt el S e b b 7

e fazendo a propria candidata adotar a estética

informacoes-base de uma trama. E nesse momento S
- brat em seus materiais de campanha.

gue vemos manifestacdes vindo de fora do fandom,
como parddias, comentarios e memes. Os fas de fases *
anteriores, que “ja gostavam antes de virar modinha”,
passam a querer se diferenciar e se posicionar como
. fas “"de verdade”.
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CB Correio Braziliense

Barack Obama elogia ‘Brat’ de Charli XCX: “Otimo album”

MNa ultima quinta-feira (5), o ex-presidente dos Estados Unidos, Barack Obama, falou
sobre incluir a masica 365 de Charli XCX em sua playlist...
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Fase 7: REVIVAL

Depois do declinio, o fandom pode ter se apequenado
com a passagem do tempo até quase se extinguir —.isso
- até que ele retorne e retome sua relevancia, seja por
uma reaparicao ou devido a fatores externos, como um
xremake ou spin-off, documentario ou ate mesmo uma __
viralizacao inesperada. De repente, o objeto-idolo voltaa
tona, movimentando o fandom remanescente e chamando
"~ novosintegrantes.
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Ex.: no TikTok, a Gen Z volta e meia
aparece apaixonada pelo som

da banda Her’s, que é usado em
algumas trends na plataforma —
mas entao, em seguida, descobrem
o tragico destino da dupla indie,
mortos em um acidente de carro.
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'Hilda Furacao' viraliza nas redes ¢ zennials
estao obcecados por Ana Paula Arosio e
Rodrigo Santoro; entenda

Ex.: Algum fa fez um edit para o TikTok com cenas da
minissérie Hilda Furacao (1998) e, de repente, o conteudo
virou referéncia de beleza, estilo e comportamento entre
genZ (e gringos!) em pleno 2024.
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novos interesses na vida. LLCe .
Scroll infinito de conteudos que

retroalimentam o desejo.
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Para acessar a versao completadas § mecanicas dos fandoms
e 0s demais conteudos da pesquisa, iIncluindo uma sessao
exclusiva com deep dive, aprendizados e implicacoes praticas
para a suamarca, clique no link.
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfyHBcgp722aVX-_uBOoxZUBz12wncs7Ao960tfR8Un5tfTFQ/viewform?usp=send_form

Pontos criticos de dor,
debate e disputa dentro
(¢ entre) os fandoms.
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dos fas brasileiros nao imaginam
sua vida sem acompanhar seus
Idolos ou algo que admiram.

.monks —| float



ARO3 v

'ENSOES = | _ - et 0 T i

)OS - o e e ‘ | Rty | ¥ s
ANDOMS ]MENTALIDADE 4 RIVALIDADE SINDROME '
ATV - _ DE SEITA ~ INCENTIVADA DO VIRA-LATA
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LOCKED CONTENT

Para acessar a versao completa das 9 fensoes dos fandoms e 0s
demais conteudos da pesquisa, incluindo uma sessao exclusiva
com deep dive, aprendizados e implicacoes praticas para a sua

marca, clique no link.

.monks — float


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfyHBcgp722aVX-_uBOoxZUBz12wncs7Ao960tfR8Un5tfTFQ/viewform?usp=send_form

1'd ndo ¢ tudo 1gual: _
as diferentes atitudes A

e comporiamentos

dos fus.
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» Mentalidade imediatista das redes « Fas emulam comportamentos

7

= identificacdes mais mutaveis e diferentes com diferentes objetos-
impermanentes _ -idolo, variando também como

momento de vida de cada fandom
* No lugar de perfis fixos e estaticos de
fas, faz mais sentido alogica de SKINS « E como na astrologia: nem tudo
— como roupas, ferramentas e atitudes se resume ao seu sigho solar

que vestem, des-vestem, trocam,
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LOCKED CONTENT

Para acessar a versao completa das 5 skins dos fdas e 0s demais
conteudos da pesquisa, iIncluindo uma sessao exclusiva com
deep dive, aprendizados e implicacoes praticas para a sua
marca, clique no link.
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfyHBcgp722aVX-_uBOoxZUBz12wncs7Ao960tfR8Un5tfTFQ/viewform?usp=send_form

As vibes e movimentos coletioos
na relacdo de consumo dos fds
com seus objetos-idolo.
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IDENTIFICACAO, DEVOCAO E CONSUMO.
SELIMOVIMENTOS COMPORTAMENTAIS

Dinofizacdo universal
. experimentados pelos fas em diferentes _ ' . _ |

situacoes e fases da vida. Sao também -

momentos de devocao e idolatria com

os objetos que amam. Um mesmo fa pode
- inclusive experimentar mais de uma vibe

no mesmo dia. Vo Al

=
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Para acessar aversao completa das 5 VIBIS sobre o futuro dos
Jandoms e 0s demais conteudos da pesquisa, incluindo uma sessao
exclusiva com deep dive, aprendizados e implicacoes praticas para
a sua marca. Clique no link.
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfyHBcgp722aVX-_uBOoxZUBz12wncs7Ao960tfR8Un5tfTFQ/viewform?usp=send_form

(lomo se conectar
¢ até mobilizar fandoms?

Capitulo final exclusivo de aprendizados e implicacoes praticas.
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para criar produtos / experiéncias / iniciativas
genuinamente relevantes.

dos entrevistados acreditam que a maioria das
marcas visam lucrar com os grupos ou comunidades
de fas sem entregar uma experiéncia ou produto
realmente interessante ou diferenciado em troca.

dos entrevistados acham que as marcas
deveriam se preocupar em trazer coisas novas
e diferentes para os fas — algo nunca visto!

Se 0 consumismo € uma tensao dentro desse universo, € preciso tomar
cuidado para nao adotar a simples logica do endosso e do puro incentivo a gastacao.

*Fonte: Etapa quantitativa, de alcance nacional, realizada através de abordagem online com 622 participantes.
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Esse capitulo contem 7 camintios estratégicos para articular fandoms,
tanto do ponto de vista de implicacoes praticas quanto exemplos
de marcas que estao fazendo um bom trabalho com fandoms.

Montamos uma sessao exclusiva com deep dive e aprendizados
e Implicacoes praticas para a sua marca, clique no link.



https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfyHBcgp722aVX-_uBOoxZUBz12wncs7Ao960tfR8Un5tfTFQ/viewform?usp=send_form

SE VOCE TRABALHA EM UMA MARCA E SE INTERESSOU POR ESSE CONTEUDO,

DESENVOLVEMOS DOIS PACKS DE IMERSAD.

STRATEGIC DEEP DIVE MONKS CREATIVE SPRINT

Tenha acesso a pesquisa completa Sprint criativo com metodologia
com um capitulo customizado para exclusiva Monks, com duracao
O seu segmento/categoria e explore de 5 dias, para solucionar
caminhos estrategicos em uma um desafio de marca com
sessao de ate 3 horas com a colaboracao de especialistas,
o time Monks. convidados e creators.
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PARA SABER MAIS,

patricia.gerard@monks.com
+55 11 993882-5549
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